OFICINA DE ORIENTACION ﬁeﬁ)‘j @

Y DESARROLLO ESTUDIANTIL

ot
L
m

n G

- i

Adminictracion de Frprecac
Con enjadic en Mercadeo

Habilidades y caracteristicas deseables
para el ingreso

Grados académicos disponibles

Bachillerato y licenciatura

Requisitos de ingreso

Para su ingreso al nivel de diplomado la
persona estudiante debe cumplir con los
requisitos de admision establecidos por la
universidad.

A nivel del bachillerato: haber aprobado el
Diplomado en Administracion de Empresas

de la UNED.

A nivel de licenciatura: haber aprobado el
Bachillerato en Administracion de Empresas
con énfasis en Mercadeo de la UNED.

Descripcion

La carrera de Administracion de empresas con

enfasis en Mercadeo, desde el ano 2012, se

encuentra acreditada ante el Sistema Nacional de
Acreditacion de la Educacion Superior, (SINAES).

La propuesta académica se centra en proveer
dentro de su plan de estudios, las nuevas
competencias y habilidades para salir a un

mercadeo altamente competitivo con profesionales

de muy alfo nivel.
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Habilidad para la creatividad, innovacion y
capacidad analitica para la tomade
decisiones.

Habilidad para desenvolverse con diversos
canales de comunicacion.

Capacidad de relacionarse con otras
personas.

Habilidad en interpretacion numérica,
practicidad y proactividad.

Capacidad de formular y ejecutar planes y
programas con una vision analitica y
estrategica.

Capacidad de liderazgo y toma de decisiones
a nivel estratégico. Con un alto compromiso
con la calidad y la habilidad para trabajar
en equipo.

Actitud ética en el desarrollo de su profesion.
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Adminictracion de Faprecac

con enjacic en Mercadeo

Perfil de salida

La persona profesional de Mercadeo de la

UNED podra desempefiarse en las dreas de
mercadeo, mercadeo digital, community
manager, investigacion de mercados y
consumidor, dreas de comunicacion y
comercial, a nivel de companias
fransnacionales, regionales, pymes y/o
emprendimientos propios.

Tendrd la capacidad, desde sus primeras
experiencias profesionales, para desempenar
puestos como analista o asistente de
mercadeo, trademarketing, mercadeo digital;
investigador de mercados, gerente de marca,
jiefe de cuentas claves (Key Account Manager),
entre otros.

A nivel directivo o ejecutivo estard en
capacidad de estar en posiciones de gerencia
general, directivas, consultor y/o asesor en las
dreas comerciales, mercadeo y ventas, tanto a
nivel local como internacional.

Ademads, en fodo momento, estd en la
capacidad de participar o liderar equipos
multidisciplinarios, orientados a dirigir,
planear, coordinar y desarrollar planes
estrategicos.

Mercado Laboral

A nivel de bachillerato, la persona graduada
puede laborar como asistente de la gerencia de
mercadeo, coordinadora o supervisora de
investigaciones de mercado, tanto en
organizaciones nacionales como internacionales.

A nivel de licenciatura puede desempeiarse en
organizaciones poblicas y privadas, nacionales e
internacionales, en puestos de alto nivel como
gerente de mercadeo, consultor o asesor en el
campo de la mercadotecnia, igualmente puede
desarrollarse como gerente de su propia
empresa.

Informacion

Madster. Maureen Acuiia Cascante, Coordinadora
Mercadeo

Teléfono: (506) 2577-2360

Correo: macuna(@uned.ac.cr

Sitio web: https://uned.ac.cr/eca/administracion-

de-empresas-con-enfasis-en-mercadeo

2


mailto:macuna@uned.ac.cr
https://uned.ac.cr/eca/administracion-de-empresas-con-enfasis-en-mercadeo

