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DESCRIPCIÓN DE LA CARRERA
El énfasisen mercadeo,desdeel año2012, se encuentra
acreditadaanteel SistemaNacionaldeAcreditacióndela
EducaciónSuperior,(SINAES). La propuestaacadémicase
centraen proveerdentrode su plande estudios,nuevas
competencias,habilidadesy tendenciasactualesdel
marketingparaenfrentarunmercadoaltamentecompetitivo
ydesafianteparaelprofesional.

GRADOS DISPONIBLES
Bachillerato y Licenciatura 

TAREAS TÍPICAS DEL ESTUDIANTE
• Participa en actividades en plataformas tecnológicas 

educativas de manera sincrónica y asincrónica.
• Resuelve ejercicios prácticos, casos y otras actividades del 

proceso de enseñanza aprendizaje.
• Realiza lecturas comprensivas y analíticas de textos 

relacionados con la administración de empresa.
• Redacta informes.
• Participa en actividades académicas como laboratorios, 

actividades de campo, visitas a instituciones o empresas.
• Realiza trabajo individual y en equipo.
• Realiza revisiones bibliográficas e investigaciones de campo 

de acuerdo con el nivel académico.

REQUISITOS DE INGRESO
• Para el bachillerato: diplomadoen Administración de 

Empresas de la UNED.
• Para la licenciatura: bachillerato en Administración de 

Empresas con énfasis en Mercadeo de la UNED. 

ADMINISTRACIÓN DE EMPRESASAS 
CON ÉNFASIS EN MERCADEO

CIENCIAS ECONÓMICAS Y EMPRESARIALES

PERFIL DE INGRESO

PERFIL DE SALIDA
La personaprofesionalde Mercadeode la UNED podrá
desempeñarseen las áreas de mercadeo,mercadeodigital,
communitymanager,investigacióndemercadosy consumidor,áreas
de comunicacióny comercial,a nivel de compañías
transnacionales,regionales,pymes,neuromarketing,neurociencias
y/o emprendimientospropios. Tendrála capacidad,desdesus
primerasexperienciasprofesionales,paradesempeñarpuestoscomo
analistaoasistentedemercadeo,trademarketing, mercadeodigital;
investigadordemercados,gerentedemarca,jefedecuentasclaves
(KeyAccountManager),entreotros.

• Creatividad,innovacióny capacidadanalíticaparala
tomadedecisiones.

• Habilidadparadesenvolversecondiversoscanalesde
comunicación.

• Capacidadpararelacionarseconotraspersonas.
• Habilidaden interpretaciónnumérica,practicidady

proactividad.
• Capacidaddeformulary ejecutarplanesy programas

conunavisiónanalíticayestratégica.
• Capacidaddeliderazgoy tomadedecisionesa nivel

estratégico,conunaltocompromisoconla calidady la
habilidadparatrabajarenequipo.

• Actitudéticaeneldesarrollodesuprofesión

MERCADO LABORAL
Tendrála capacidad,desdesus primerasexperiencias
profesionales,para desempeñarpuestoscomoanalistao
asistentede mercadeo,trademarketing, mercadeodigital;
investigadordemercados,gerentedemarca,jefedecuentas
claves(KeyAccountManager),asícomodominarestrategiasde
neuromarketingyherramientastecnológicasentreotros.
Tendrála capacidad,desdesus primerasexperiencias
profesionales,para desempeñarpuestoscomoanalistao
asistentede mercadeo,trademarketing, mercadeodigital;
investigadordemercados,gerentedemarca,jefedecuentas
claves(KeyAccountManager),entreotros.

INFORMACIÓN

Dr. Fabio Sanabria Araya, coordinador
Teléfono: (506) 2527-2360
Correo: fsanabria@uned.ac.cr
Sitio web: https://www.uned.cr/qr/admercadeo
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