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DESCRIPCION DE LA CARRERA

El énfasis en mercadeo, desde el afio 2012, se encuentra
acreditada ante el Sistema Nacional de Acreditacion de la
Educacion Superior, (SINAES). La propuesta académica se
centra en proveer dentro de su plan de estudios, nuevas
competencias, habilidades y tendencias actuales del
marketing para enfrentar un mercado altamente competitivo
y desafiante para el profesional.

GRADOS DISPONIBLES
Bachillerato y Licenciatura

TAREAS TiPICAS DEL ESTUDIANTE
* Participa en actividades en plataformas tecnologicas
educativas de manera sincronica y asincronica.

* Resuelve ejercicios prdcticos, casos y otras actividades del
proceso de ensefianza aprendizaije.

* Realiza lecturas comprensivas y analiticas de textos
relacionados con la administracion de empresa.

*  Redacta informes.

* Participa en actividades académicas como laboratorios,
actividades de campo, visitas a instituciones o empresas.

* Realiza trabajo individual y en equipo.

* Realiza revisiones bibliogrdficas e investigaciones de campo
de acuerdo con el nivel académico.

PERFIL DE INGRESO
* (Creatividad, innovacion y capacidad analitica para la

tomade decisiones.

* Habilidad para desenvolverse con diversos canales de
comunicacion.

* (Capacidad para relacionarse con ofras personas.

* Habilidad en interpretacion numérica, practicidad y
proactividad.

* Capacidad de formular y ejecutar planes y programas
con una vision analitica y estratégica.

* Capacidad de liderazgo y toma de decisiones a nivel
estratégico, con un alto compromiso con la calidad y la
habilidad para trabajar en equipo.

* Aditud ética en el desarrollo de su profesion

CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIA
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REQUISITOS DE INGRESO

* Para el bachillerato: diplomado en Administracion de
Empresas de la UNED.

* Para la licenciatura: bachillerato en Administracion de
Empresas con énfasis en Mercadeo de la UNED.

PERFIL DE SALIDA

La persona profesional de Mercadeo de la UNED podrd
desempefiarse en las dreas de mercadeo, mercadeo digital,
community manager, investigacion de mercados y consumidor, dreas
de comunicacion y comercial, a nivel de compaiiias
transnacionales, regionales, pymes, neuromarketing, neurociencias
y/o emprendimientos propios. Tendrd la capacidad, desde sus
primeras experiencias profesionales, para desempefiar puestos como
analista o asistente de mercadeo, trademarketing, mercadeo digital;
investigador de mercados, gerente de marca, jefe de cuentas claves
(Key Account Manager), entre otros.

MERCADO LABORAL

Tendrd la capacidad, desde sus primeras experiencias
profesionales, para desempeiiar puestos como analista o
asistente de mercadeo, trademarketing, mercadeo digital;
investigador de mercados, gerente de marca, jefe de cuentas
claves (Key Account Manager), asi como dominar estrategias de
neuromarketing y herramientas tecnoldgicas entre otros.
Tendrd la capacidad, desde sus primeras experiencias
profesionales, para desempeiiar puestos como analista o
asistente de mercadeo, trademarketing, mercadeo digital;
investigador de mercados, gerente de marca, jefe de cuentas
claves (Key Account Manager), entre ofros.

INFORMACION

Dr. Fabio Sanabria Araya, coordinador
Teléfono: (506) 2527-2360
Correo: fsanabria@uned.ac.cr
Sitio web: https://www.uned.cr/qr/admercadeo

https://feriavocacional.uned.ac.cr/
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